PRILOGA 6 - Zeleni DNK, 2020

ZELENI DNK

Ta dokument odda destinacija ali park, ki je pridobil znak Slovenia Green
Destination na nacin destinacij, v 2. koraku faze vzdrzevanja znaka

Slovenia Green Destination; opisano v 16. ¢lenu Pravilnika za pridobitev,
vzdrZevanje in obnovo znaka Slovenia Green.

NAZIV DESTINACIJE: IDRIJA

Zeleni DNK destinacije je zapis njenega znacaja; le ¢e bo destinacija jasno, stratesko in
domiselno opredelila svoj znacaj, bo lahko razvila mo¢no blagovno znamko (znamko)
destinacije! Moc¢na znamka pa je eno Kkljucnih izhodis¢ za uspe$no izvajanje
turisticnega managementa destinacije. V nadaljevanju je ta dokument zasnovan v treh
poglavjih:

1. V prvem poglavju je obrazec Zeleni DNK, ki ga morate izpolniti;
opredeljene so vsebine, ki jih morate zapisati in oddati.

2. Ce Zelite razumeti ve¢ ali zaceti delo s koristnimi napotki za nujno potrebne
razmisleke, je za vas v drugem poglavju kratko opredeljena teorija mocne
znamke.

3. In Ce zelite res dobro opraviti svoje delo, si preberite Se tretje poglavje, kjer
je opredeljeno prakticno ozadje, zakaj je za vas in nas strateskega
pomena, da Zelenemu DNK-ju posvetite ustrezen del svoje energije in
viharjenja mozganov.

1. DEL — OBRAZEC ZELENI DNK

Izpolnite ter upravljavcu ZSST in akreditiranemu partnerju v predvidenem roku
oddajte izpolnjen spodnji obrazec. Napotki:

- Vsak zapis (razen slogana) naj bo podan v vsebinsko premisljenih, lepo
oblikovanih in dodelanih stavkih.

- Vsak zapis (razen slogana) naj bo dolg cca. 250 besed; nekje bo malce vec,
nekje malce manj, odvisno od tega, kako "moc¢na” je vasa destinacija na
posameznem atributu ali to¢ki razvoja.

- Ce destinacija na katerem izmed polj nima svojih atributov oz. jih ni razdelala,
lahko pustite polje prazno? Da, ¢e ne gre drugace oz. destinacija res nima
nobene znacilnosti na tem podroc¢ju atributov, lahko pusti prazno polje.
Posledicno bo STO na podrocju teh atributov izpostavil druge destinacije
(skladno s pojasnilom urednikovanja STO v 3. poglavju).

- Slogan naj bo iz parih besed — udaren, edinstven, zaobsegajo¢ bistvo vsega
prej povedanega.
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Obrazec: Zeleni DNK

1 - Mo¢éni zeleni atributi

Izpostavite, kar je v vasi destinaciji posebnega, preseznega,

edinstvenega, po posameznih podrocjih. V cca. 250 besedah vsak
odgovor.

1.1

Narava in naravne
vrednote

(opisite tiste naravne vrednote,

ki pomembno vplivajo na znacaj
destinacije)

Idrijsko rudisce je kompleksen geoloski pojav z Zivosrebrovim
orudenjem, kjer je glavni rudni mineral cinabarit. Gradijo ga
karbonske, permske, skitske, anizijske, ladinijske in karnijske
kamnine. Posebnost idrijskega rudis¢a so bogate sedimentne rude
in samorodno Zivo srebro.

UNESCO GLOBALNI GEOPARK IDRIJA obsega celotno
obmocje razgibanega sveta idrijske obcine. Zaradi izjemne
naravne dedis¢ine sodi med najzanimivejse parke v Evropi. Cez to
obmocje potekajo Stevilne kolesarske in pohodniske poti. Del
Geoparka je tudi Krajinski park Zgornja Idrijca z Divjim
jezerom, enim najvecjih kraskih izvirov v Sloveniji. Na sotoc¢ju
rek Idrijce in Belce je urejeno naravno kopalis¢e Lajst in
rekreacijski center. Reka Idrijca s pritoki omogoca doZiviljanje
neokrnjene narave, tu domujejo najplemenitejse vrste rib kot sta
postrv in lipan. Krajinski park Zgornja Idrijca je obclina Idrija
razglasila in ustrezno zavarovala leta 1992. Obmocje parka
zavzema 4.230 hektarov razgibanega povrSja, ki ga povecini
pokrivajo negovani gozdovi. Park se razprostira na celotnem
poreCju zgornjega toka Idrijce. Geolosko zelo zapletena in
zanimiva zgradba ozemlja skriva stevilne fosilne najdbe. Velik del
parka je kraski, zato niso redke vrtace, jame in brezna. Razkosna
in pestra flora izkazuje prisotnost dinarskih, alpskih in
submediteranskih rastlinskih vrst. Glavne znamenitosti: Rake,
Divje jezero, slikovita dolina Strug, letno kopalis¢e na Lajstu,
usadi pod Tratnikom, soteski Kramarsca in Bedrova grapa, Klavze
na Idrijci in Belci, lovska postojanka Krekovse, spomenik
bolnisnici Pavli na Hudem polju, sledovi rimskega limesa v Mrzli
Rupi in pragozd Bukov vrh v veliki vrtaéi med Hudim poljem in
Smrekovo drago.

Reka Idrijca, po kateri se park imenuje, izvira pod Mrzlo Rupo
na robu Vojskarske planote. Je ena najcistejsih in za ribolov
najprivlacnejsih slovenskih rek.

Idrijski prelom je eden najvecjih prelomov v juZnoalpskem
prostoru, ki seka celotno Slovenijo, se proti severovzhodu
nadaljuje v Italijo, proti jugovzhodu pa na Hrvasko. V SirSi
prelomni coni so nastali stevilni potresi. Imenitni pogledi na
prelomno cono se odpirajo iz Kanomeljskega Razpotja in
Hudournika na Vojskarski planoti.

Javornik je z gozdom porascen vrh, ki se nahaja jugovzhodno od
Crnega Vrha. Na vrhu pa so leta 1972 postavili razgledni stolp, ki
sega nad kroSnje dreves tako, da se nam z vrha odpre lep razgled.
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1.2

Kulturna dediscina
(opisite tisto kulturno dediscino
(snovno in nesnovno), ki
pomembno vpliva na znalaj
destinacije)
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Ob lepem vremenu se vidijo Dolomiti, Karnijske in Julijske Alpe,
Karavanke, Kamnisko Savinjske Alpe in Sneznik. Med omenjenimi
vrhovi pa vidimo Skofjelosko in Cerkljansko hribovje, del
ljubljanske kotline, notranjsko hribovje in del Trzaskega zaliva.

V bliznji okolici Godovi¢a so bili na kamninski podlagi odkriti
okameneli odtisi, poznani kot dinozavrove sledi. Ohranjenih je
Sest odtisov stopal, velikih 12 - 14 cm. Gre za odtise predhodnika
dinozavrov Cloveske velikosti, ki je Zivel pred 220 milijoni let. Je
edinstvena najdba v tem delu Evrope.

Idrija je najstarejse rudarsko mesto z bogato tehnisko in kulturno
dedisc¢ino. Z vec kot 500-letno tradicijo rudarjenja so se v mestu
in okolici ohranili Stevilni objekti in naprave. Leta 2012 je bila
dedis¢ina Zivega srebra vpisana na UNESCO Seznam svetovne
dediscine.

Idrijski rudnik je bil drugi najveclji Zivosrebrov rudnik na svetu.
Antonijev rov je bil izkopan davnega leta 1500. Danes je tu
urejen prvi slovenski turisticni rudnik, v katerem so slikovito
predstavljeni stari nacini rudarjenja skozi stoletja. Na koncu rova
je podzemna kapela iz 18. stoletja, v kateri so, pred spus¢anjem
v globine rudnika, rudarji molili za varno vrnitev iz jame.

Rudniski grad Gewerkenegg iz 16. stoletja - tu je neko¢ domovala
rudniska uprava, danes pa Mestni muzej Idrija. Muzej skozi svoje
stalne in obCasne postavitve hrani edinstveno dedis¢ino rudnika,
mesta in Cipke.

Idrija je najstarejse slovensko sredis¢e rocno klekljane idrijske
Cipke, ki je geografsko zascitena kot najkakovostnejsi izdelek
domace obrti. Z veé kot 140-letno tradicijo je Cipkarska $ola Idrija
Se vedno steber klekljarstva v Evropi. Klekljarski obrti je posvecen
vsakoletni junijski Festival idrijske Cipke.

Z vpisom Klekljanja Cipk v Sloveniji na Unescov seznam je dano
dolgo pri€¢akovano priznanje umetniSkemu ustvarjanju, ki se
stoletja prenasa iz roda v rod in med seboj povezuje vse
generacije od otrok do starih starsev; gre za primer posebne
oblike ljudske umetne obrti, ki se neprestano izpopolnjuje in
dopolnjuje ter bogati Zivljenjske zgodbe posameznikov, druZin,
sosesk in prijateljskih druzb posameznih naselij in pokrajin.
Nominacija Klekljanje Cipk v Sloveniji je temeljila na dveh enotah
Zive dedisCine, vpisanih v slovenski register nesnovne dediscine
in razglasenih za Zivo mojstrovino drZzavnega pomena: Klekljanje
idrijske &ipke in Klekljanje slovenske Cipke.

Posebno mesto v kulturni zgodovini Idrije ima godba na pihala.
Zgodovinski viri navajajo kot ustanovitveno leto godbe na pihala
leto 1665, najstarejsi zapis o nastopu idrijskih godbenikov pa
zasledimo v Valvazorjevi Slavi Vojvodine kranjske iz leta 1686.
Godbeno drustvo rudarjev Idrija ima danes status drustva
posebnega druzbenega pomena. Idrijska godba predstavlja Zivo
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1.3

Trajnostna arhitektura
(opisite tiste znacilnosti lokalne
arhitekture, ki pomembno
vplivajo na znacaj destinacije)
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dedis¢ino nacionalnega pomena in je od leta 2013 vpisana v
Register zZive kulturne dedis¢ine pri Ministrstvu za kulturo RS.
Idrijska rudarska hisa je vrsta arhitekturne gradnje, ki je
znacilna za Idrijo, danes del UNESCO svetovne dediscine. Najvel
tovrstnih his je bilo zgrajenih med leti 1776 do 1876, ko je ta tip
gradnje zaznamoval podobo mesta. Delno vkopana v pobocje,
visoka bela procelja, stevilna simetricno (3-3-4-1) razporejena
majhna okna, strm naklon strehe, z belim ometom skrita lesena
gradnja ter dom vec druzinam, s tudi prek 30 stanovalci, dajejo
tem hisam izjemno monumetalen videz. V Idriji stojita se 102
rudarski hisi: zaradi stevilnih predelav jih je samo 18 ohranilo vel
kot pet tipicnih znacilnosti, le 8 od teh je naseljenih.

Grad Gewerkenegg je bil zgrajen v prvi polovici 16. stoletja kot
upravna stavba idrijskega rudnika. Skozi stoletja so ga dograjevali
in preurejali. V drugi polovici 18. stoletja so dvoriS¢ne fasade
poslikali s freskami, ki so danes rekonstruirane. Od leta 1954 ima
v gradu sedeZ Mestni muzej Idrija, ki je v zadnjih dveh desetletjih
stavbo v celoti prenovil.

Pred Antonijevem rovom so v 18. stoletju zgradili mogocno
vhodno stavbo Selstev, ki je sluZila kot prizivnica. V zgradbi, ki
je v zgornjih prostorih nudila zavetje zasilnim ambulantam,
delovnim kabinetom in stanovanjem rudniskih usluzbencev, se je
11. februarja 1890 rodil tudi znameniti inzenir Stanko Bloudek.

Na Trgu sv. Ahacija sta dominantni stavbi Magazin (nekdanje
rudnisko Zitno skladisée) in Teater (sedaj Filmsko
gledalisce), ki velja za najstarejSo ohranjeno gledalisko zgradbo
na Slovenskem. Novejsi Mestni trg se je v preteklosti ponasal z
baro¢no Zupnijsko cerkvijo svete Barbare iz 17. stoletja, pod
katero se je ohranila kripta (prvotna kapela). Trg obvladujeta
monumentalna Rudniska ljudska Sola iz leta 1876 (danes
Cipkarska Sola) in secesijska Mestna hisa iz leta 1898.

SVETA TROJICA - najstarejsa idrijska cerkev stoji na mestu, kjer
naj bi po izroCilu legendarni »skafar« leta 1490 prvi¢ opazil
samorodno Zivo srebro. Prvotno leseno cerkvico so postavili leta
1500, v prvi polovici 17. stoletja pa so jo prezidali in polepsSali.
Mojster Anton Knez je leta 1629 izdelal poznogotski prezbiterij,
baroéno ladjo so leta 1668 opremili s stranskima »zlatima«
oltarjema, za nekdanji glavni oltar pa je leta 1703 Carl Reslfeld
izdelal veliko podobo Sveta Trojica krona Marijo. V letih 1981-
1984 je bila cerkev vzorno prenovljena po nacrtih arhitekta
Franceta Kvaternika. Prezbiterij je z Zivobarvnimi vitraZzami okrasil
akademski slikar Lojze CemaZar, ki je pomenljivo zdruZil biblijsko
in idrijsko tematiko. Prostor simbolno bogatijo ruda, rudarska
Spica (sveder) in karbidovka - vecna lucka.

Idrijski mescanski cebelnjak predstavilja izjemen primerek
tovrstne stavbne dediséine. Zgrajen je bil leta 1925. Je tipicen
primer mescanskega Cebelnjaka, v katerem je poleg prostora za
Cebelarjenje tudi prostor za druZenje. Od leta 1981 je bil
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1.4
Gastronomija in lokalno

pridelana hrana

(opisite tiste znacilnosti lokalne
gastronomije, ki pomembno
vplivajo na znacaj destinacije)
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prepuscen zobu Casa, vse do leta 2014, ko je Cebelnjak po celoviti
obnovi in naselitvi s ¢ebelami ponovno zasijal v vsej svoji lepoti.
Idrija z okolico ponuja znacilne jedi, sladice in pijace. Idrijski
Zlikrofi, pripravljeni iz testa in polnjeni s krompirjevim nadevom,
so s svojo znacilno obliko zaScitena prazni¢na jed idrijskih
gospodinj, pogosto na jedilniku drZavniskih protokolarnih
dogodkov. Idrijski Zlikrofi so nacionalno zascito prejeli leta 2002,
evropsko pa 2010. Certifikat za izdelavo idrijskih Zlikrofov ima
Drustvo za promocijo in zaScCito idrijskih jedi. Idrijske Zlikrofe
lahko izdelujejo le izdelovalci, ki upostevajo dolocila iz elaborata
0 oznacbi tradicionalnega ugleda za idrijske Zlikrofe. Drustvo za
promocijo in zascito idrijskih jedi vsako leto pripravi senzori¢no
ocenjevanje idrijskih Zlikrofov. NajvecCkrat so postreZzeni z bakalco
- omako iz koStrunovega mesa in zelenjave. Promociji idrijskih
Zlikrofov in certificiranih proizvajalcev je namenjena tudi
inovativna kulinari¢na prireditev Praznik idrijskih Zlikrofov.

Druge znacilne idrijske jedi so
zeljsevka, ocvirkovca, smukavc in struklji. Ob vsaki hisi v
mestu je nekoC rasel pelinov grm. Rudarji so pelin kuhali
in »pelinovko« mesali s spiritom v gerus, pelinovo grencico.

V letu 2018 je Zavod za turizem Idrija v sodelovanju z lokalnimi
ponudniki vzpostavil Kolektivho blagovno znamko Geopark
Idrija "IDRIJA IZBRANO” za kulinari¢ne in produkte domace
in umetnostne obrti. MozZnost pridobitve certifikata imajo:

- rokodelski izdelki ter izdelki unikatnega in industrijskega
oblikovanja

pridelki in prehranski izdelki

jedi in pijale postreZene na gostinski nacin

- prireditve oziroma dogodki s kulinari¢no noto

turisti¢ni programi, delavnice...

Certifikat odlicnosti IDRIJA IZBRANO pridobijo izdelki in storitve,
ki ustrezajo visokim standardom kakovosti, vkljuujejo lokalno
pridelane surovine in pripovedujejo o tradiciji, kulturi in nacinu
Zivljenja ljudi, ki Zivijo na obmocju destinacije Idrija. Glavni
namen KBZ je povecati prepoznavnost lokalnih izdelkov, povezati
v blagovno verigo ponudnike razlicnih storitev, ustvariti dodano
vrednost lokalnim produktom ter povecati vtis o visoki kakovosti
pri potrosnikih.

»Tortica Rezi« je posebna sladica, je dobila ime po hclerki
legendarnega skafarja, ki je v Idriji pred vec¢ kot pol tisoCletja
nasel zZivo srebro. Zasnovo Cipke, ki krasi vrh tortice je izdelala
Maja Svetlik iz Cipkarske $ole. Pri oblikovanju je izhajala iz
kapljice Zivega srebra, ki pade v Skaf in se razlije. Tortica Rezi je
izdelana roc¢no in iz kakovostnih materialov.
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1.5
Spektakularni

posamezniki

(opisite tiste velike osebnosti iz
zgodovine ali sedanjosti
destinacije, ki pomembno
vplivajo na njen znacaj; je med
njimi kdo, ki ga lahko poveZete s
trajnostnim razvojem? OpiSite
tudi njega)
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V Idriji se je rodilo ali delovalo mnogo znanih osebnosti, med
njimi tudi:

Stanko Bloudek - znameniti slovenski letalski konstruktor,
nacrtovalec Stevilnih sportnih objektov in vsestranski Sportnik, je
bil rojen v Idriji.

Giovanni Antonio Scopoli je znameniti naravoslovec in
zdravnik, ki je utemeljil slovensko botani¢no znanost.

V letih 1754 in 1769 je deloval v Idriji in kot prvi zdravnik v tem
mestu zdravil rudarje, ki so delali v rudniku Zivega srebra. Poleg
zdravniske sluzbe se je tu posvetil predvsem botaniki in raziskal
gozdove idrijskega okroZja. Napisal je Floro carniolico, prvo
znanstveno delo o naravi v Sloveniji, v kateri je opisal okoli
1.100 rastlinskih vrst s severozahodnega dela Slovenije.
Balthasar Hacquet, znameniti naravoslovec, etnolog in kirurg.
V Idriji je deloval od leta 1766 - 1786 kot rudniski zdravnik in
kirurg. Napisal je delo Oryctographia Carniolica, katere osrednji
del je v celoti posveclen Idriji in idrijskemu rudniku.

Zorko Prelovec je bil rojen v Idriji, glasbenik, skladatelj, avtor
Stevilnih zborovskih skladb.

Jozef Mrak se je v zgodovino zapisal kot vrhunski jamomerec,
geodet, kartograf, predavatelj na strokovnih Solah, slikar in se
posebej kot graditelj »slovenskih piramid« - mogocnih klavz na
Idrijci in Belci. Freske tega vsestranskega ustvarjalca Ze 250 let
krasijo celoten obok Zzupnijske cerkve v Spodnji Idriji. Mrakovo
obsezZno in dragoceno kartografsko zapuscino hranijo muzejske
in arhivske ustanove od Idrije in Ljubljane do Dunaja.

Eva Lucija Cecilija Viktorija Emilija Kraus, ljubica Napoleona
Bonaparteja

Nikolaj Pirnat, slovenski kipar, slikar, ilustrator, knjizevnik
Pavla Jerina Lah, slovenska zdravnica, vodja Partizanske
bolnice Pavia

Valter Bonca, bivsi slovenski profesionalni cestni kolesar, ki je
v svoji karieri dosegel kar nekaj izjemnih uspehov.

Skupina Kingston in Dare Kauric

Zablujena generacija

Darko Peljhan in Rok Turk - rally voznika

Kuzle

Ivanka Ferjancic — prva uciteljica klekljanja

Ales Car - pisatelj

Luka Rupnik — koSarkar
Pier Paolo Pasollini — pisatelj
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2 - Zeleni razvoj

2.1
Inovativni zeleni

produkti v javni lasti
(opisite tiste produkte, akcije,
aktivnosti, iniciative ali doZivetja
v javni lasti, ki so ali bi znali biti
zanimivi za turiste - in so
lokalnega znacaja, drugacni in
edinstveni, predvsem pa
inovativni na podrocju
trajnostnega turizma, Se
nevideni v drugih destinacijah, Se
nevideni ali redki v svetovnem
merilu, o Cemer se govori med
trajnostnimi trendi, se prevideva,
da bo v prihodnosti veliko bolj
razsirjeno ...)
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Ze imate v destinaciji zelene produkte ali kaksne inovativne
zelene akcije, zelene pristope, zelene aktivnosti? V katero smer bi
si zeleli, da bi se zeleni razvoj v vasi destinaciji razvijal? V cca.
250 besedah vsak odgovor.

1. Lov na PerkmandICkov zaklad

V globinah rudnika se se vedno skriva Perkmandic in se do danes
ni spregovoril o skritem zakladu. Toda, kdo ve, mogoce je prav
sedaj pravi ¢as, da vas preseneti in vam pokazZe pot do zaklada.
Podajte se na lov in s pomocjo zanimivih nalog, skozi opazovanja,
dozivetja, oblutenja in odkrivanja rovov spoznajte razli¢ne
rudarske poklice.

Otroci se, skupaj s starsi, podajo v skrivnostni podzemni svet
rudnika in razkrivajo PerkmandIckovo domovanje.

2.2
Inovativni zeleni

produkti v zasebni lasti
(opisite tiste produkte, akcije,
aktivnosti, iniciative ali doZivetja
v zasebni lasti, ki so ali bi znali
biti zanimivi za turiste - in so
lokalnega znacaja, drugacni in
edinstveni, predvsem pa
inovativni na podrocju
trajnostnega turizma, Se
nevideni v drugih destinacijah, Se
nevideni ali redki v svetovnem
merilu, o Cemer se govori med
trajnostnimi trendi, se prevideva,
da bo v prihodnosti veliko bolj
razsirjeno ...)

1. DeZela doZivetij Log (HiSa zeliS¢, Idrijske Krnice)

Vrt Vile Sibile je skrit in odmaknjen od vrveza velikih mest in
hrupnih cest. Skriva se v koticku mogocnega posestva na malem
hribcku med gostim drevjem in nizkim grmovjem. Do njega vodi
ozka stezica. Ko ga zagledas, te najprej prevzameta vonj in lepota
pisanih zdravilnih in drugih cvetocih rastlin.

Sredi vrta stoji dom Vile Sibile. Skromna hiSka je obdana s kopico
najbolj zdravilnih in Cudovitih zelis¢. Od kamilic, timijana, ognjica,
sivke in Zajblja do baldrijana, melise, smilja in arnike. Vsak cvet
zelo dobro pozna in iz njih vsak dan pripravija svoje zelisS¢ne
izdelke.

Zagotovo je obisk v prvi vrsti namenjen nasim najmlajsim. Veseli
pa bomo prav vsakega, ki v sebi nosi delcek otroka in z nami Zeli
doziveti pravlji¢ni vrt Vile Sibile.

Ob prihodu vam predstavimo Vilo Sibilo in njeno zgodbo. Nato vas
popeljemo skozi pisan vrt, na poti pa spoznavamo razlicne
zdravilne, avtohtone in divje rastoce rastline.

Cajanka v objemu zelisé¢

V DeZeli dozivetij Log lahko domaci in tuji gostje preZivijo
sproscujo¢ ali aktiven dan v objemu narave. Pari, druzine ali
skupine, lahko uZivajo v pristnih in unikatnih doZivetjih, kot je
Cajanka v objemu zelis¢. Vrednote, na katere spomnimo nase
obiskovalce so: mir, zdravje, sreca, druzenje, ¢as zase in ljubezen
do narave.

Ob Cajanki v objemu zelis¢ se obiskovalci prepustijo doZivetju in
razvajanju brboncic. Ob ajanki goste razvajamo z okusi izbranih
zelis¢nih Cajev in pogostimo z domacim pecivom.

V poletnih mesecih goste na Cajanki pogostimo z ohlajenimi
zelis¢nimi Caji in zeliS¢nimi limonadami.

V zimskih mesecih pa posedijo ob odprtem vrtnem ognju, se
pogrejejo s caji Hise zelis¢ in dozZivijo zimske radosti DeZele
dozZivetij Log.
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Mir na travnati preprogi

Na zeleni travnati preprogi, kamor veter prinese svezino gorskega
zraka in vonj zelis¢, obiskovalci pozabijo na skrbi in dozZivijo svoj
mir.

Na izbranem koti¢ku travnate preproge si umirijo svoje misli,
meditirajo, berejo svojo najljubso knjigo ali zgolj uzivajo v naravi.
S prijatelji, druzino ali brez, si tako lahko vzamejo &as zase in ter
zacutijo svoj notranji MIR. Slednji jih napolni z novo Cisto energijo
in sproS¢enostjo za premagovanje vsakodnevnih izzivov.
Ob prihodu jih pogostimo z naravnim zelis¢nim Cajem in sveZimi
domacimi piskoti, kar odnesejo s seboj na izbran koticek v naravi.
Da je na travniku Se udobneje, priemejo odejico Hise zelis¢. Zanjo
placajo kavcijo, lahko pa jo tudi odnesejo s seboj domov.

2. ”Frudl Spancir” (Slabnik turizem)
Sprehod po mestnem jedru z lokalnim vodnikom, ki skozi zgodbe
predstavi zgodovino mesta in rudnika. Na 4 do 5 lokacijah
(odvisno od trajanja programa) poskusijo lokalne specialitete:
idrijske Zlikrofe, smukavc, ocvirkovco, zelsevko, tortico Rezi s
sladkorno Cipko, gerusem.
https://www.youtube.com/watch?v=aeNGmIFJVVk

3. Vandranje po gricih
Drustvo Hudournik, ki zdruzuje lokalne gostinske in turisti¢ne
ponudnike, organizira voden enodnevni izlet s kombiniranim
vozilom po Idrijsko-Cerkljanskem pod imenom Vandranje po
gri¢ih. Individualnim gostom in skupinam do 8 oseb predstavljajo
bogato ponudbo in lepote podezZelja, ki presenea s svojo
raznolikostjo.
Izlet vodi iz Idrije do Idrijskih Krnic in §ebrelj, planot na okrog
1000 metrov nadmorske visine. Gostje obis¢ejo HiSo zelis¢, kjer
se seznanijo z bogatim svetom travnisSkega cvetja in poskusijo
raznovrstno ponudbo biolosko pridelanih Cajev in drugih
tradicionalnih zelis¢nih pijac. Nato se odpravijo na planoto
Idrijske Krnice, kjer prezivijo ¢as na kmetiji v druzbi domacinov.
Na zelenici v pristnem domacem vzdusju okusijo lokalne dobrote,
med katerimi prevladuje predvsem znaclilni krniski kravji sir.
Skupina po ogledu c"ugovite cerkvice sv. Florijana nadaljuje pot
na sosednjo planoto, Sebrelje. Odpravijo se v Divje babe, jamo,
kjer je pred vec kot 50.000 leti zazvenela piScal, izdelana iz kosti
jamskega medveda. Po ogledu pa se izlet zakljuéi s kosilom iz
domacih dobrot, poudarek je seveda tudi na degustaciji
zaScitenega Sebreljskega Zelodca.
Z izletom Vandranje po gri¢ih Drustvo Hudournik Zeli povezati
turisticne ponudnike na planotah Idrijske Krnice in Sebrelje ter
izpostaviti pomen lokalno pridelanih  produktov. Tako
obiskovalcem predstavi prednosti Zivljenja na podezelju. Izlet
izpostavlja pomen kulturne in naravne dediséine. V okviru izleta
obiskovalci okuSajo gastronomsko ponudbo obmocja in se
zavedajo avtentiCnosti dozivetja. Izpostaviti je treba tudi
prispevek k zmanjsanju ogljicnega odtisa, saj se obiskovalci
vozijo s kombiniranim vozilom za 8 ljudi, vsi izdelki pa so
lokalnega izvora. Organizator tudi pazi, da uporablja posodo za
veckratno uporabo.
https://www.youtube.com/watch?v=Yfk-9VrMCjY

2.3

1. Kosilo ali veCerja s pridelki in izdelki kolektivhe blagovne
znamke IDRIJA IZBRANO v prenovljeni Topilnici, na obmocju
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zelenih produktov v
javni lasti
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aktivnosti, iniciative ali doZivetja
v javni lasti, ki bi jih v prihodnih
3-10 letih vasa zelena ekipa
Zelela ponuditi turistom v vasi
destinaciji - in bi bili lokalnega
znacaja, drugacni in edinstveni,
predvsem pa inovativni na
podrocju trajnostnega turizma;
Se nevideni v drugih destinacijah,
Se nevideni ali redki v svetovnem
merilu, o ¢emer se govori med
trajnostnimi trendi, se prevideva,
da bo v prihodnosti veliko bolj
razsirjeno ...)
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Klasirnice (cca 30m visoko) ali v Prizivnici Antonijevega rova
(vhod v rudnik).

2. Zajtrk kosarica - kosarica izdelkov s certifikatom “Idrija
izbrano”, ki je namenjena vsem gostom, ki bivajo v nastanitvah,
kjer zajtrk ni del ponudbe in jo po naroCilu dobijo dostavljeno.
Kosarica ni samo skupina izdelkov, primernih za zajtrk, temvel
tudi zgodba kakovostnih idrijskih ponudnikov.

3. Od Zgalnice do Zgalnice cinabaritne rude - sprehod z
vodnikom

4. E-KOLOsSko KOLOvratenje - s projektom "E-KOLOSko
KOLOvratenje nova storitev elektri¢nega kolesarskega turizma, ki
bi v celostno dozivetje povezala naravno, kulturno in tehni¢no
dedisc¢ino Idrije (UNESCO Global Geopark) s turisti¢cno ponudbo
na podezelju (kmecki turizmi in ekoloSke kmetije, predstavitve
tradicionalnih obrti, obiCajev in Zivljenja na vasi) na ekolosko
odgovoren in trajnosten nacin z ohranjanjem in varovanjem
naravnih virov (uporaba glavnih in lokalnih cest, brez
obremenitve narave). Nova storitev bo namenjena splosni
javnosti, v prvi vrsti aktivnim turistom, mladim in starejsim, ki
jim je zaradi naravne specificnosti idrijskega hribovja otezen
dostop do podezelja brez uporabe avtomobila. Idrija z okolico je
umescena v predalpski svet, za katerega je znacilna poseljenost
po tezje dostopnem hribovju. Elektricni kolesarski turizem
spodbuja trajnostne resSitve mobilnosti in dostopa do teZje
dostopnih kulturnih in naravnih znamenitosti, zato je kot tak
idealna resitev za enodnevne izlete iz mesta na hribovito
podezelje in nazaj.

24
Razvoj inovativnih
zelenih produktov v

zasebni lasti

(opisite 3 produkte, akcije,
aktivnosti, iniciative ali doZivetja
v zasebni lasti, ki bi jih v
prihodnih 3-10 letih vasa zelena
ekipa Zelela ponuditi turistom v
vasi destinaciji - in bi bili
lokalnega znacaja, drugacni in
edinstveni, predvsem pa
inovativni na podrocju
trajnostnega turizma, Se
nevideni v drugih destinacijah, Se
nevideni ali redki v svetovnem
merilu, o ¢emer se govori med
trajnostnimi trendi, se prevideva,
da bo v prihodnosti veliko bolj
razsirjeno ...)

3 - Zeleni marketing

Projekt "Rudarske hise” - Zavod ID20 in Drustvo Idrija 2020
nacrtujete prenovo stare rudarske hise v Idriji, v kateri bodo za
razliénimi projekti stari dedis¢ini dali novo priloZnost. Rudarska
hisa bi sluzila ne samo kot ziv spomenik temvec bi jo vkljucili tudi
v pet zvedicni buticni turizem, saj bi ji dodali tudi turisticne
vsebine — moznost nocitev s ponudbo, ki vas popelje v zgodovino
bivanja v rudarski hisi.

Opis v 250 besedah prvi odgovor, slogan v parih besedah.

3.1.
Krovni zeleni opis

Idrija je zelena buticna zakladnica dedis¢ine svetovnih
razseznosti, ki zna povezati izroCilo prejsnjih rodov z novo
ustvarjalnostjo. V mestu obiskovalci Sirijo horizonte svojih znanj,

Stran 9 od 16



(podajte krovni opis zelenega
znacaja destinacije — dobro
razmislite in opisite v parih
stavkih bistvo znacaja zelene
destinacije tako, da vas dela
edinstvene na svetu; odraZa naj
vase mocne zelene atribute,
predviden zeleni razvoj, pri tem
pa razmislite, kje znajo vasi
atributi in predviden razvoj
sovpadati z Zeljami vasega
jutrisnjega, trajnostno
naravnanega turista)

3.2,

Krovni zeleni slogan

(v parih besedah zapisite udaren,
edinstven, zapeljiv slogan
destinacije, ki povzema bistvo
zgoraj zapisanega Zelenega opisa
destinacije)

5*zelena dozivetja

Ze delate na tem?

(zgolj v razmislek - na to
poglavje ni potrebno odgovarijati,
Se ne ... a upamo, da boste
kmalu lahko izpolniti tudi to
polje)
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v okolici pa se prepuscajo rekreaciji in miru v atraktivni in slikoviti,
predvsem pa neokrnjeni naravi.

- Idrija - Zgodba za vse Case

- Idrija - Naj vas navdusi bogata kulturna in naravna
dedis¢ina, pristnost in mir. Spoznajte UNESCO svetovno
dedis¢ino in uZivajte v neokrnjeni naravi v UNESCO
Globalnem Geoparku Idrija.

- Idrija - dedisCina prejsnjega in danasnjega Casa

Vas Zeleni DNK bo vase izhodisce, ko boste pomagali ponudnikom
v vasi destinaciji razvijati 5*zelena doZivetja - produkt, ki bo
tocno dolocen do zadnje podrobnosti kot vsak drug turisticni
produkt na trgu.

Ze imate cilj, koliko 5*zelenih doZivetij bo v va$i destinaciji do
naslednje obnove vasega znaka Slovenia Green Destination?

5*zeleno dozivetje st. 1 - ...

5*zeleno dozivetje st. 2 - ...

5*zeleno dozivetje st. 3 - ...
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2. DEL — TEORIJA MOCNE ZNAMKE

Da bo destinacija na vlozena sredstva (denarja in c¢loveskih virov)
pridobila najvisjo mozno dodano vrednost, mora razviti odlicen imidz
destinacije. Temelj odli¢énega imidza pa je jasno, privla¢no in udarno
definiran znacéaj znamke - njen Zeleni DNK.

Mocan Zeleni DNK ustvari moc¢no znamko v o¢eh turistov in prebivalcev.

Zmnacaj destinacije je njena identiteta: to, kar destinacije je in kar destinacija ima,
skupaj z njenim naravnim okoljem, kulturno dedi$¢ino, znamenitostmi in
znacilnostim, njenimi posebnostmi, njenimi izstopajo¢imi posamezniki ter njeno
klimo in energijo, ki jo ustvarja okoli sebe. Vse to je znacaj destinacije.

Kaj pa je imidz destinacije? Imidz destinacije pa je slika o destinaciji, ki si jov
svoji glavi ustvarijo javnosti: obiskovalci, mnenjski vodje, ljudje v gospodarstvu, ostale
destinacije, kdorkoli. A za nas je v tokratni nalogi pomembna predvsem slika, ki sijo o
destinaciji v svoji glavi in v svojih mislih ustvarijo obiskovalci.

REPUTATION EMOTION

bty WE

THE WAY YOU WANT DESIGN IDENTITIES THAT

FOLKS TO PERCEIVE BRING THESE

YO U TOGETHER

AESTHETIC

STYLE ?'ﬁlﬁ% IMPRESSION BELIEE

Vir: https://alessandrosicurocomunication.files.wordpress.com/2014/10/brand_ identity_2.png
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Cilja sta dva:

1. da sta si znacaj destinacije in njen imidz ¢imbolj skladna, enaka (da torej ni
veliko odstopanj od znacaja destinacije in sliko, ki jo o destinaciji imajo turisti)
ter

2. daje imidz pravi — torej vsebinsko tak, kot si ga destinacija dejansko Zeli.

Da pa bosta znacaj in imidz skladna ter da bo imidz "pravi”, ste odgovorni vi, ki
vsebinsko vodite svojo destinacijo. In enako velja za zeleno destinacijo! Da bi bil zeleni
imidz pravi, moramo:

- Jjasno defnirati Zeleni DNK, zeleni znac¢aj nase destinacije.

- vsi kljuéno akterji govoriti isti jezik.

Kdo so kljuéni akterji v destinaciji?

To so zupan, vsi ¢lani zelene ekipe, PR oseba, trZzenjski odelek, oz. oseba, ki izvaja
marketing, izvajalci kljuénih zelenih akcij, gospodarstveniki v destinaciji, lokalno
prebivalstvo, .... vsi, ki so kakorkoli vpleteni.

Kaj pomeni govoriti isti jezik?
To pomeni, da vsi kljuéni akterji govorite iste poante, iste zgodbe, izpostavljate iste
detajle, uporabljate pri opisu najveéje znamenitosti enake karakteristike, prikazujete
slike, ki vzbujajo enake obcutke, ...

Zakaj je ta "uniformiranost” pomembna?

Zato, ker se dandanes vsi izgubljamo v morju informacij, prevec jih je in jih zavra¢amo,
obiskovalci oz. tisti, ki nacrtujejo svoje pocitnice, so preplavljeni z oglasi, blogi,
sporocili na telefonih ,... kam naj gredo na naslednje pocitnice. In nasa destinacija bije
bitko z vsemi temi agresivnimi oglasevalci, agresivnimi destinacijami, ki vabijo k sebi.
Zato moramo, da bo nase sporocilo “prebilo” to ogromno koli¢ino podatkov, s katerimi
so zasuti nasi potencialni obiskovalci, govoriti poenoten jezik, oddajati enake obcutke,
enake misli, enake poante zgodb. Tako bo nasSe sporocilo mocnejse, bolj glasno, bolj
jasno!

IZMISLJEN PRIMER
Zamislite si, da se Zelite ob naslednjih pocitnicah s prijatelji odpraviti v dezelo
Nekamlandijo, o kateri ne veste skoraj nic. Pa vprasate naklju¢ne posameznike (npr.
prebivalce, zaposlenega v turisti¢ni agenciji, kolega iz vase industrije, bivSega moZza od
tetine tasée, novinarja na National Geographicu, ki ga slu¢ajno poznate, ...) za katere si
mislite, da nekaj vedo o tej dezeli, kako je tam, kaj vam svetujejo, da bi si ogledali, kaj
je tam zanimivega:
o Scenarij A — od 10 ljudi, ki ste jih povprasali za mnenje, vam vsak pove
malce po svoje: nekdo omenja slone in knjige, drug podzemske jame, tretji
Siroke ceste, peti omeni ¢uden jezik, ki ga ne govori nihce veé, Sesti ne ve,
kaj bi odgovoril, sedmi se spomni zgodbe od svoje tasée in neke oddaje,
Osmi...
o Scenarij B — od 10 ljudi, ki ste jih povprasali za mnenje, je slika precej
jasna, vsi vam povedo podobno rec: v Nekamlandiji imajo neverjetno
zanimivost, ko se lahko skupina 10 ljudi s ¢olni odpravi v podzemne jame
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in jih na poti iz nje pric¢akajo sloni, potem pa se skupaj z njimi odpravijo po
Siroki cesti do avtohtonega prebivalstva, ki govori jezik, ki ga govori le Se
1.052 ljudi na celem svetu, in skupaj zakljucijo druzenje z obrednim
plesom, ki traja do prvih zvezd na nebu.
V katerem primeru bi se raje odpravili v Nekamlandijo? Seveda gre za izrazito
poenostavljen primer in tudi turisti imajo razli¢ne vzgibe za izbiro svojih potovanj, a v
glavnini se turisti v procesu izbire pocitnice med veéimi destinacijami odlo¢ijo za tisto,
pri kateri jih prevejajo obcutki jasne slike, da bo vznemirljivo, avtenti¢no, prijetno ...
da bo nekaj novega, vrednega njegove pozornosti in denarja.

Danes so pomembne odli¢ne zgodbe, saj obetajo avtenti¢cna dozivetja! Vsi dobri
zgodbarji pa vam bodo povedali, da odli¢ne zgodbe ne nastajajo spotoma, spontano, na
hitro. Vse odli¢ne zgodbe je potrebno pripraviti vnaprej, potrebno jih je dobro
pripraviti!

In tu ponovno pridemo do nasega Zelenega DNK. To je zgodba nase
destinacije!

1. Pripraviti jo moramo vnaprej, dobro pripraviti.

2. Temelji naj na nasih moc¢nih atributih, saj bomo tako kredibilni -
vnaprej komunicirane odli¢ne tocke bo obiskovalec dejansko potrdil z
lastno izkusnjo v praksi ter o tem govoril in pisal, Siril dober glas. S
tem bomo gradili zaupanje v odnosu z njim in obiskovalci nasploh.
Njihova pric¢akovanja bodo upravicena in doseZena; v najboljSem

primeru presezena.

Pri razvoju Zelenega DNK pa pazimo tudi na to, da vsaka moc¢na
znamka poleg zaupanja vsebuje tudi sanje. O ¢em sanjajo turisti
jutriSnjega dne? Imamo kaj takega v svoji zeleni destinaciji? Lahko
morda predvidevamo, éesa si bo Zelel turist jutriSnjega dne, mi pa
morda lahko razvijemo nekaj takega v destinaciji? Zmoremo
uresnicevati obiskovalcéeve sanje s ponudbo edinstvenih dozivetij,
morda 5*zelenih dozivetij?

uresnicevanja sanj njegovih trajnostno naravnanih obiskovalcev.

Komu koristi dobro izdelan Zeleni DNK destinacije?
1. Destinaciji:

a. Komunikacija - pri vsej njegovi komunikaciji je Zeleni DNK odloc¢ujoc; a
potrebno je izobraziti o njem vse kljucne akterje, ki na katerikoli naéin
komunicirajo bistvo destinacije.

b. Razvoj destinacije - pri nadaljnem trajnostnem razvoju destinacije je
Zeleni DNK izhodisce, destinacija gradi na Ze obstoje¢ih moc¢nih
atributih in razvija dalje v smeri trajnostne vizije destinacije in
trajnostno osvescenega obiskovalca.

c. Razvoj ponudnikov - pri iskanju razvojnih in komunikacijskih
priloZnosti s ponudniki v destinaciji je Zeleni DNK v veliko pomo¢, tako
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na ravni razvoja destinacije kot ponudnikov; kaze smer, v katero naj gre
razvoj enega in drugega, da se pomnozijo vplivi posameznih akterjev.
2. Ponudnikom:

a. Komunikacija - pri vsej njegovi komunikaciji je potrebno, da najde
sinergijo s komunikacijo destinacije, da se pomnozijo vplivi.

b. Razvoj ponudnika - pri nadaljnem trajnostnem razvoju ponudnika je
potrebno, da najde sinergijo z razvojem destinacije, da se pomnozijo
vplivi posameznih akterjev.

3. Slovenski nacionalni organizaciji (STO):

a. Komunikacija - STO z Zelenim DNK destinacije dobi pravo, kredibilno,
edinstveno vsebino za izvajanje promocije — ne "izmisljuje” si svoje
vsebine o destinaciji, pa¢ pa uporabi vsebino, slog in ton, ki jo
destinacija Zeli Siriti o sebi; s tem destinacija izobrazi o svojem znacaju
enega pomembnih akterjev v njenem destinacijskem managementu,
STO.

b. Nacrtovanje politik - STO za snovanje prihodnih politik in naértov z
Zelenim DNK destinacij dobi dobre vhodne podatke, v katero smer in s
katerimi prijekti se le-te Zelijo razvijati.

c. Usklajevanje razvoja na vseh ravneh - STO lahko preko skupnega dela
tekom let usklajuje nacionalno politiko, destinacijske znacaje in
razvojne teznje ter mocne znacilnosti in razvojne Zelje ponudnikov v isti
smeri; gre za iskanje sinergije na vseh ravnem z namenom
pomnoZevanja vplivov vseh akterjev.

Bistvo marketinga v zelenem turizmu je ustvariti edinstveno zgodbo,
- ki ¢rpa svojo moc v svojih mocnih zelenih atributih,
- uresnicuje sanje obiskovalca z navdihujocimi zelenimi dozivetiji in
- gradi dolgotrajen odnos z obiskovalci, prebivalci in prihodnostjo.

3. DEL — PRAKTICNO OZADJE

Za STO je Zeleni DNK destinacije pomemben za nadaljne nacrtovanje
trajnostnih politik, usklajevanje trajnostnega razvoja na vseh ravneh in za
izvajanje svojega osnovnega poslanstva — promocije.

Usmerimo se predvsem na ucinek, ki je najbolj kratkoro¢en izmed vseh treh nastetih
podrocij, na promocijo.

STO in mo¢ni kanali

STO kot nacionalna turisticna organizacija, katere bistveno podrocje je
promocija Slovenije kot destinacije na tujih trgih, ima zelo moéno razvite
komunikacijske kanale; poleg dogodkov je STO zelo mocno prisoten v digitalnih
medijih, kjer upravlja z 10 razliénimi kanali druzbenih omrezij: Facebook, Twitter
(B2C), poslovni Twitter (B2C), Instagram, Pinterest, YouTube, V-kontakti, WeChat,
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Weibo, Linkedin. Na vseh teh kanalih skupaj ima STO cca. 1,5 mio sledilcev, stevilo
le-teh pa je v preteklih letih narascalo s 30% stopnjo. Veliko!

STO kot dober gospodar

Tako dobre rezultate dosega STO tudi in predvsem zato, ker upravlja svoje
komunikacijske kanale kot dober gospodar. To pomeni, da uredniki posameznih
kanalov skrbno pretehtajo, kaj uvrstiti med uredniske vsebine in ¢esa ne; ¢e med
vsebine umesti novice oz. vsebino, ki ni dovolj privlaéna, drugacna ali edinstvena,
potem bo Stevilo sledilcev upadlo, kar pa je slabo tako za STO kot tudi za destinacije.
Torej so uredniki posameznih kanalov vedno na prezi za zelo atraktivnimi vsebinami,
sebi in vsem nam pa nastavijo primerne kakovostne prage ki jih je potrebno preseci, da
pridemo v oZzji izbor, iz katerega potem izberejo po njihovem strokovnem mnenju
najbolj odli¢cne vsebine. Veliko nas je, ki bi Zeleli priti v medije, zato je izbira Siroka,
uspejo pa le tisti z najboljsimi vsebinami!

ZSST v Uredniskem koledarju

= Ko uredniki posameznih kanalov pripravljajo Letni uredniski koledar STO, si v
ZSST seveda zelimo vkljuciti vanj ¢im vec zelenih vsebin in nosilcev Slovenia
Green.

= Lazje pridemo v Letni uredniski koledar STO, ¢e so naSe vsebine atraktivne,
drugacne kot vecina ostalih novic, z dejansko vrednost za goste, ¢e imajo korenine
v dejanskem stanju v destinaciji in z nikjer drugje videno zeleno komponento.

=V ZSST tako vsebino, kot opisano zgoraj, lazje pripravimo za tiste destinacije, ki
nam posredujejo svoj Zeleni DNK; na STO v ZSST nikoli ne moremo tako dobro
kot vi razumeti vaSe destinacije, zacutiti tiste posebne odtenke, ki vas delajo
drugacne kot vse ostale destinacije... v vsakem primeru pa je pomembno, da
uporabljamo (tako vi kot mi) za vaSo destinacijo poenoten ton in stil
komunikacije - ki ga na pamet ne moremo vedeti, iz Zelenega DNK ga pa lahko zelo
dobro razberemo.

PRIMER 1Z PRAKSE

o V ZSST oblikujemo v eni tabeli zbir vseh vasih Zelenih DNK-jev, dokument
Zbir_Zeleni DNK: na vzporedni osi 12 vasih odgovorov, na navpic¢nih osi Ze
skoraj 50 destinacij z znakom Slovenia Green Destination in njihovih Zelenih
DNK-jev; si predstavljate, da gre za en velik, ogromen dokument?

o V casu priprave Letnega uredniski koledar STO dobimo v ZSST predlog
Letnega uredniski koledar STO s strani urednikov, ki vsebuje nosilno temo
za vsak mesec v letu (npr. januarska Let's get in shape! - teme, povezane s
termalnim razvajanjem za ciSCenje telesa in svezo energijo, aktivnosti na snegu,
pustovanja; februarska Taste diversity of Slovenia - teme, povezane z
gastronomijo, znacilnimi slovenskimi okusi, zimske aktivnosti in zimska Sportna
tekmovanja, kulturne ikone z okolico; marcéevska Feel Slovenia MY WAY -
aktivnosti na prostem: pohodnistvo, zacetek kolesarske in tekaske sezone,
termalni programi, Velika no¢, aktivnosti v Unesco destinacijah; ...).

o VZSST pregledamo nosilne teme in iz nasega ogromnega dokumenta Zbir_Zeleni
DNK zac¢nemo iskati atraktivne zelene vsebine, ki bi odli¢no podprle
nosilne mesecne teme:

Prav gotovo bomo prej nasli idejo, ki sovpada z mese¢nimi temami,
pri tistih destinacijah, od katerih imamo vnesSene stavke iz Zelenega
DNK; od vseh ostalih pac ne.
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Prav gotovo bomo prej predlagali vsebino tistih destinacijah, ki so
naredile svoje Zeleni DNK edinstveno, atraktivno, z lokanim
znacajem — saj vemo, da jih bodo uredniki kot dobri gospodarji
komunikacijskih kanalov hitreje potrdili v Uredniski koledar, saj
bodo bralcem take vsebine bolj zanimive kot kaksne, ki bi jih nasli kje
drugje, kot obicajne, povpreéne vsebine.
Prav gotovo bomo prej predlagali vsebino tistih destinacijah, ki so
svoj Zeleni DNK podali v lepih, dodelanih stavkih — saj vemo, da je
tako ve¢ moznosti, da tekstopisec res izrazi v svojem tekstu nekaj, kar
destinacija Zeli sporocati.
Prav gotovo bomo prej predlagali vsebino tistih destinacijah, ki so
izdelali svoj Zeleni DNK, saj pri njih lahko razberemo njene
poudarke, tekste, primerjalne prednosti pred ostalimi destinacijami,
ki sovpadajo s tokratno mese¢no temo; pri vseh ostalih bi to morali
iskati sam ina internetu ali v kaksnih drugih virih, pri katerih pa je
vedno vprasSanje, Ce je to res tisto, kar bi desatinacija v tem to¢no
dolocenem primeru rada izrazala, saj so bili teksti v drugih virih
narejeni za druge situacije.

o Ce uredniki predlagane novice umestijo v Urednigki koledar, potem tekstopisci

v mesecu, ki pride doloéena vsebina na vrsto, iz predloga naredijo novico:

V tem primeru je veliko bolje, da tekstopisec Ze ima pripravljene
predloge vsebine, da Ze ima klju¢ne relevatne informacije o
destinaciji in sti¢ni tocki destinacije z mese¢no temo, kot e bi
tekstopisec iskal te informacije na internetu, v kaksnih drugih
dokumentih, osebno pri primernih ljudeh — v tem primeru bi vse
skupaj trajalo predolgo in s prevec verjetnosti, da bi tekstopisec
zapisal vsebino z drugaénimi poudarki, kot se zdijo pomembni
destinaciji.
Razli¢ni poudarki iz tabele Zbir Zeleni DNK nam pridejo prav v
razlicnih medijih in v razli¢nih trenutkih: npr. slogani za krajse
naslove in povzetke uvrstimo v twitter sporocila, daljSe v TTA novice,

POSLEDICA

o To zgoraj so razlogi, zakaj je za promocijo ZSST in nosilcev znaka Slovenia Green
nujno pomembno, da izdelajo svoj DNK — bolje ko boste izdelali svoj Zeleni DNK,
veé je moznosti, da vas bomo uspeli umestiti v Uredniski koledar; in ée bi objave
na komunikacijskih kanalih STO pretvorili v denar, ki bi ga sicer za tako branost
placali pri kaksnem drugem mediju, bi to predstavljalo kar precejsne denarne
zneske.

o Ko ima destinacija dobro izdelan svoj Zeleni DNK, je potrebno na temeljih
Zelenega DNK razviti zelene produkte do najviSje mozne mere - 5*zelena
dozivetja pa so tudi sicer tista najbolj zazeljena oblika komunikacije tudi v
UredniSkem koledarju, ki najhitreje pripelje gosta z dodano vrednostjo v vaso
destinacijo.

Splaca se potruditi in Zelimo vam veliko uspeha pri tem!
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